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说明、目录、图表目录

    据国家有关统计数据表明，中国的KTV企业、酒吧、迪厅娱乐场所的数量每年以20%左右的

速度在增长。全球各界的有识之士均看到了休闲娱乐产业市场呈现出的巨大潜力，一些国际

知名的连锁机构纷纷落户中国。

    根据相关数据资料统计，2014年我国KTV数量约20496家。其中，2014年，量贩式KTV数量

全国有10651家，传统KTV企业数量目前有下降的趋势，但传统式KTV企业在我国发展历史已

经很悠久了，目前全国有9845家传统式KTV企业。

2006-2014年KTV企业数量分析

资料来源：博思数据中心整理

    全国50人以下的KTV企业占60%，50~100人的KTV企业占20%，100~200的KTV企业占12%

，200人以上的KTV企业占8%。

国内KTV企业规模分析

资料来源：博思数据中心整理

    博思数据发布的《2015-2022年中国KTV市场市场监测与行业前景分析报告》共十一章。首

先介绍了KTV市场发展环境，接着分析了中国KTV市场规模及消费需求，然后对中国KTV市

场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国KTV市场面临的机遇及趋势预测。您若想对中

国KTV市场有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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5,112,827   4,675,680       前期比较-增减（%）   -11.63   -10.91   -23.50   -11.89   -11.38  

资料来源：公司公告

2010-2015年3月钱柜集团营业收入走势图

资料来源：公司公告

二、企业分布状况�73

三、主要消费人群分析�73

四、市场竞争优劣势分析�73

五、&ldquo;版权使用费&rdquo;前后投资策略分析�75



第二节 麦乐迪（中国）餐饮娱乐管理集团�76

一、企业概况�76

二、企业分布状况�77

三、主要消费人群分析�78

四、市场竞争优劣势分析�78

五、&ldquo;版权使用费&rdquo;前后投资策略分析�79

第三节 好乐迪股份有限公司�79

一、企业概况�79

二、企业分布状况�82

三、主要消费人群分析�89

四、市场竞争优劣势分析�89

五、&ldquo;版权使用费&rdquo;前后投资策略分析�89

第六章 2014年中国KTV行业市场消费者调研分析�91

第一节 2014年中国KTV市场消费者群体及消费动机分析�91

一、以学生或刚参加工作的人为主的量贩式KTV�91

二、以白领休闲娱乐、亲朋聚会为主的PARTY式KTV�91

三、以商务应酬为主的夜总会式KTV�91

第二节 2014年中国KTV市场消费者特点分析�92

一、年轻时尚，喜欢新鲜事物�92

二、独具个性，追求高质量生活�92

三、收入偏高，是消费的中坚力量�93

四、受教育程度高，接受能力强，品牌忠诚度高�93

第三节 2014年中国KTV市场消费者消费行为调查分析�93

一、不同地区KTV消费者消费频率、偏好程度分析�93

二、不同年龄KTV消费者消费频率、偏好程度分析�95

三、不同收入层次KTV消费者消费频率、偏好程度分析�96

第四节 2014年影响中国KTV消费者消费行为的要素分析�97

一、价格�97

二、音质�97

三、环境�97

四、餐饮�98

第七章 2014年中国KTV企业店址选择策略分析�99



第一节 2014年中国KTV企业选址考虑的地理因素分析�99

一、区域规划�99

二、地点特性�99

三、交通状况�99

四、企业可见度�99

第二节 2014年中国KTV企业选址考虑的经济因素分析�100

一、能源供应�100

二、地价或租金�100

三、目标地点服务状况�101

四、广告宣传可用性�101

第三节 2014年中国KTV企业选址考虑的市场因素分析�101

一、消费者资源�101

二、竞争状况�101

第八章 2014年中国KTV版权费收取问题分析�103

第一节 2014年世界主要地区KTV收费方式及标准分析�103

一、香港按歌曲的新旧程度收费�103

二、台湾四种收费方式，视各家KTV的实际情况决定�103

三、日本按KTV面积收费�103

第二节 2014年中国大陆KTV版权费两种收取方式分析�104

一、按包间收费：12元/包/天�104

二、按歌曲点击次数计费：0.2元/首/次�104

第三节 2014年中国KTV版权费收取对KTV企业发展的影响分析�104

一、企业承担费用的影响分析�104

二、企业把费用转嫁消费者的影响分析�105

第九章 2014年中国KTV设备领域分析�106

第一节 2014年中国KTV点歌系统市场热点产品聚焦�106

一、触摸屏�106

二、点歌控制面板�111

三、鼠标�111

四、小键盘�113

五、VOD点歌系统�113

第二节 2014年中国KTV包房音响市场竞争分析�116



一、麦克风�116

二、立体环绕音响喇叭�116

第三节 2014年中国KTV视频设备市场分析�117

一、液晶电视�117

二、等离子电视�119

三、背投�121

第十章 2015-2022年中国KTV行业前景展望与趋势预测分析�123

第一节 2015-2022年中国KTV市场趋势调查分析�123

一、中国KTV发展的前景探索�123

二、彩铃DIY与KTV结合前景无限�123

第二节 2015-2022年中国KTV行业趋势预测分析�124

一、KTV版权收费趋势已不可逆转�124

二、网络KTV兴起涉及版权付费使用是趋势�125

三、中国KTV行业趋势探讨�126

第三节 2015-2022年中国KTV企业未来发展战略分析�127

一、塑造品牌竞争力�127

二、提高服务质量�127

三、提高KTV管理水平，创新KTV管理模式�128

四、全面培训员工各方面的素质�128

五、在追求产品技术的同时，更为追求的是KTV服务技术�128

第四节 2015-2022年中国KTV行业盈利预测分析�129

第五节 2015-2022年中国KTV产业发展战略研究�129

一、规范化经营，制度化管理�129

二、全方位的服务意识�132

三、创新并拼合多彩娱乐元素�134

第十一章 2015-2022年中国KTV行业投资商机与趋势分析分析�135

第一节 2015-2022年中国KTV行业投资概况分析�135

一、KTV行业投资特性分析�135

二、KTV行业投资价值分析�135

三、KTV行业投资四要素�136

第二节 2015-2022年中国KTV行业投资机会分析�139

一、KTV行业区域投资潜力分析�139



二、KTV行业投资吸引力分析�139

第三节 2015-2022年中国KTV行业投资前景分析�140

一、宏观调控政策风险�140

二、市场竞争风险�140

三、市场运营机制风险�141

四、版权费风险�142

第四节 专家投资建议�143

  详细请访问：http://www.bosidata.com/qtzzh1506/S0271612B6.html

http://www.bosidata.com/qtzzh1506/S0271612B6.html

